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电影与变化中的观众

长期以来，现代文艺创作高度

倚重解构思维，通过拆解宏大叙事、

祛魅主流话语、暴露现实裂隙、揭示

人性荒诞，承担着现实反思的功

能。解构叙事在一定程度上可以让

创作脱离同质化的套路，形成先锋

性的作者表达，是电影保持思想锐

度的一种底层根基。

但解构的本质是“打碎”而非

“安放”，擅长暴露问题，却无法为个

体提供精神出路与生存支点。在

一些影片的表达方式下，受众能够

接纳、甚至偏爱极致的解构叙事。

但在另一些处理不够成熟的作品

中，当大众长期面临生活压力、情绪

焦虑与安全感缺失的精神状态，此

时纯粹的解构叙事持续输出苦难、

虚无、荒诞与无解的困境，只会不断

消耗观众的情绪能量，放大群体的

无力感。一味撕裂现实、否定价值、

消解意义的创作，不再具备治愈与

共情的社会功能，反而会引发受众

的审美疲劳与心理抵触，造成艺术

表达与大众情绪的割裂。

我这里说的“建构”，不是指廉

价的正能量灌输、刻意圆满的结局

缝合、脱离现实的虚假乐观，更非放

弃批判、迎合主流的话术妥协。真

正的电影叙事建构，是在正视现实

苦难、承认社会矛盾、接纳人性复杂

的基础上，完成个体主体性的重建、

人际善意的重构、生存信念的重

塑。建构不回避解构所揭示的裂隙

与伤痛，却拒绝止步于虚无与破碎，

而是在不完美的现实框架中，挖掘

普通人的韧性、坚守与联结，为困境

中的个体提供精神安顿的支点与理

解生活的价值维度。

作为一名青年演员，我和很多

年轻观众其实处于相似的成长过

程中，我们上的是同一片网，冲的

是同一片浪。所以，特别关注大家

在看什么，在讨论什么，以及什么

样的角色和故事能够真正打动他

们。

在我看来，今天的年轻观众

首先是选择更多的一代人，他们

面对的是更加丰富的内容，院线

电影、网络电影、短片等不同题

材的作品，都可以进入他们的视

野。与此同时，他们也是表达更

多的一代人，会主动讨论一部作

品，分享自己的感受。更重要的

是，他们越来越清楚自己想要从

一部作品中获得什么。他们不

会因为一个演员的名字、一个作

品的标签，就简单地接受一部作

品，而是会真正地感受人物是否

真实、故事是否成立、表演是否

能够跟自己产生连接。

所 以 我 觉 得 今 天 的 年 轻 观

众并不是变得更加难以满足了，

而是越来越清楚自己想要什么，

越 来 越 珍 惜 自 己 的 时 间 和 情

感。面对这样的变化，我也一直

在思考，演员要怎么样才能获得

更大范围的观众认可。我觉得

首先要尊重观众，今天的观众有

自己的选择，也有自己的判断。

我 们 真 诚 地 倾 听 他 们 的 声 音 。

对演员来说，肯定还是要回归自

己的专业，把人物做好，把表演

做好。

（下转第6版）

◎ 吴磊（演员）：
要尊重观众，真诚倾听他们的声音

面对已经改变了的观众，电影

《给阿嬷的情书》给出了这样的启

示。我想说两个字，一个是“新”，

一个是“真”。这样的一份新与真

体现在三个层面。第一是情之至，

昭见家国大义。南枝说“咸猪肉好

吃吗？好吃我就再寄”，就是这么

一句朴素的问话，道尽了她半生的

等待。家国大义就藏在这样细碎

的人间情谊里面。第二是构筑生

活的真实。这份真实来自真功夫，

讲好故事，纯素人，演好角色，出

好作品。第三是从地域文化里面

汲取丰厚的滋养。

由此，这部电影或许能给出新

大众文艺浪潮下一点启示：第一是

人间烟火方能生长出最动人的故

事；第二是深植文脉，文化是民族

的血脉，也是创作的血脉；第三，

要有政策沃土扶持本土题材，善待

方言电影和中小成本影片，给小众

叙事破土而出的机会。还有对影

片评论的护航也尤为关键。

我想从三个方面分享一些基

于市场数据的观察和思考。

第一个变化是，观众依然追逐

热门电影，但对本体质量的期待阈

值越来越高。电影的好口碑已经

不再是加分项，而是“入场券”。第

二个变化是，观众正在变得更加多

元、细分，这说明电影内容供给正

在从“大众思维”走向“分众思

维”。行业需要逐步建立更清晰的

受众定位意识，一部影片要先找到

自己的核心观众，再通过好的故事

与情感共鸣，实现跨圈层的传播，

触达其他的潜力人群。第三个变

化是观众正在从电影的“观看者”，

变成电影的“参与者”。

过去，电影宣发更多是在告诉

观众“这部电影值得看”；但今天的

电影宣发还需要让观众觉得“这部

电影与我有关，我也可以参与其

中”“这部电影不仅值得看，还让我

想发社交平台安利”“这部电影让

我想拥有周边衍生品”等等。这些

都提醒我们，一部电影的价值，不

仅发生在观众观影的时候，也同时

发生在观众买票之前、走出影院之

后，以及围绕电影产生的持续交流

讨论之中。

片方和创作者也正在从单部

影片的制宣发放，转向 IP的长线运

营，与观众建立更长期更稳定的沟

通关系，让电影内容具备更加持久

广泛的 IP价值。当然，重视观众的

参与感并不意味着所有电影都要

追逐热点、创造网络“热梗”，也不

是所有作品都适合用同一种方式

来营销。

◎ 董润年：（“年会不能停！”系列导演、编剧）：
电影叙事建构要为困境中的个体提供精神安顿的支点

◎ 张彤（猫眼娱乐高级分析师）：
电影宣发需要让观众觉得“这部电影与我有关”

◎ 罗丽（广州文学艺术创作研究院副院长）：
人间烟火方能生长出最动人的故事

第四组对谈中，大麦娱乐内容开发

中心总经理霍耀武透露，电影《给阿嬷的

情书》热映后收到潮汕题材剧本超过 100

个。他认为今天没有放之四海皆准的方

法论，只能做好可控要素：剧本、拍摄质

量、导演投入、演员表演、剪辑、音乐，质

量才是行业长久生存、赢得信任、穿透复

杂舆论的法宝；技术越深入，越看重人的

特殊性、故事独特性和情感独特性与普

适性。

吴磊说，作为电影人不应追逐算法，

“能够击穿算法的永远是真诚”，演员只

有拿出最真诚、最自然、最真实的表演，

才能穿越所有传播渠道击中观众。演员

能做的是把人物吃透、走进角色内心，不

投机、不取巧地做好每一步。

董润年强调，创作者一是要“真”，发

自内心相信观众并拿出最真心真诚的作

品；二是要“新”，当下创作必须创新，虽

然创新要冒险，但不创新就一定留不住

观众。观众能分辨作者是否诚恳地讲心

里话。

王义之介绍道，从消费者的视角，一

般七年划一个时代，观众对电影、对故事

的理解会发生变化，但底层规律不变。

工具解决效率问题，解决不了创意本

身。今天的电影市场要求导演、制片有

更强资源整合和项目管理能力，提升专

业能力可以消解对变化的恐惧。

圆桌对谈第四组

面对当下市场的这些变化，

我们提出两点思考。

第一，创作者需要从对观众

讲话到和观众在一起，不要把短

内容视为敌人，而要把它看作观

众审美训练的新起点。电影有短

视频给不了的答案——更完整的

世界观，更真挚的情感浓度，更值

得线下相聚的仪式感。观众要的

不是五分钟讲完的故事，而是五

分钟讲不清楚的情感与世界。

第二，从经营者的角度来说，

要从卖一张电影票转为经营一场

相遇。主题放映、延伸共创、跨城

观影都是把一部电影延展成一个

文化事件的机会。观众不只是来

消费的，他们本来就带着表达欲、

“二创”欲来参与。

◎ 王义之（凡影调研&宁波众观科技创始合伙人）：
创作者需要从“对观众讲话”到“和观众在一起”


