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本报讯 10月1日，由中影科技联

合浙江省文投集团旗下之江电影集

团时代电影院线打造的中国首座全

CLED覆盖影院——伍笛坞（WOODY
WOOD）正式亮相杭州城西银泰城。

浙江省文化产业投资集团有限公司

党委书记、董事长林亮，中国电影集

团公司党委副书记、副董事长、总经

理李现曾，银泰商业管理集团有限公

司董事长郑勇强等参加了“不止影

院”改革重塑工程启幕活动。

伍笛坞（WOODY WOOD）以“不

止 影 院 ”为 核 心 理 念 ，依 托 中 影

CINITY科技创新，以“一厅一主题”构

建“超级场景×超级内容×超级运营”

三位一体的城市文娱活力空间。作

为重磅打造的全国首店样板，这既是

一次对影院经营边界的实践探索，更

重新定义现代影院的空间价值与商

业价值，为全国影院行业的多元化转

型，提供一份兼具创新性与可行性的

实践答卷。

9个空间，9种性格，9种进入电影

的方式。有人可以在“剧院式演绎

吧”里，等一场歌舞剧与电影交替上

演；可以在“女士友好厅”里，享受被

香氛与温度妥帖照顾的私密时光；可

以在“电影图书馆”里，让文字与影像

彼此映照；也可以在“懒人沙发厅”

里，与同好碰头，把观影变成一场松

弛的圈层聚会。从亲子兼顾的“欢趣

睦境”，到可承载展览、唱演现场与虚

拟拍摄的“黑匣元域”，再到配套管家

式服务的“VIP 奢享厅”，每一个空间

都是一个独立的文化场域，合在一

起，则构成一座微缩的城市文化生

态，也让观影行为自然嵌入更丰富的

文化生活动线之中。

当下，影院行业行至转型的十字

路口，传统观影模式已难以承载时代

对文化消费的多元想象。伍笛坞的

出现，让电影场景跳出传统经营轨

道，以创新空间设计与多元业态布

局，构建“电影+”全新商业生态。九

大主题空间精准适配不同人群、不同

场景的消费需求，既可满足家庭、女

性、青年二次元圈层、文艺爱好者、高

端社交等不同人群沉浸式观影的核

心诉求，也能适配社交打卡、独处放

松、亲子休闲、文化品读等多元场景，

让影院从单一的观影场所，转变为全

时段、多维度的城市休闲体验空间。

与此同时，项目配套超精细化、定制

化的高端客户服务体系，从餐饮、图

书、文创到休闲服务，全方位提升用

户体验质感。

作为中影科技重磅落地的标杆

性项目，该空间集聚多项全球、全国

领先的电影屏技术成果，以颠覆性的

放映技术，重塑高端观影体验与影院

空间形态。伍笛坞不仅是国内首个

全域搭载CLED电影屏的娱乐文化空

间，更以642座的CINITY巨屏厅——

搭载 25.8 米宽全球最大的商业影院

CINITY LED 电影屏，一举树立高规

格、沉浸式观影体验标杆，同时实现

全国首个CINITY X电影屏商用落地，

进一步拓宽高端放映格式的应用边

界。顶尖硬件与场景创新彼此赋能，

让影院突破放映局限，可承载电影首

映礼、VR演唱会、脱口秀、戏曲展演、

电竞赛事直播等多元内容，让空间实

现全天候高效利用，更让影院成为城

市演艺新地标，构筑起行业差异化竞

争力。 （影子）

本报讯 刚刚结束的国庆假期，儒

意电影携手 KPL（王者荣耀职业联

赛）打造的“十年荣耀，顶峰相见”跨

界联动，成了国庆文娱消费的新热

点。数据显示，10月1日至7日，联名

商品销量突破 100 万件，活动曝光量

超 2亿次，跨界联动丰富影院多元业

态的同时，也丰富了电竞文化在线下

的呈现方式与承载空间，拓展了电竞

文化的触达人群。

此次联动恰逢 KPL 十周年与亚

运会上中国队多个电竞项目夺冠，依

托国庆假期落地线下线上活动，吸引

了众多年轻人打卡消费。10月 1日，

北京、上海、广州、深圳、成都和杭州

六城落地KPL主题影城，沉浸式电竞

氛围装饰、专属“痛楼”场景，搭配全

国700余家影城大屏与映前广告联动

刷屏，打造“破圈”的电竞文娱场景，

精准触达众多年轻消费群体。

活动热度持续升温的同时，联名

周边产品的销量也迎来爆发式增

长。此次联动推出联名主题套餐、亚

克力挂件、选手应援套组、城市限定T
恤等多元周边，兼顾用户打卡、收藏

与社交需求。数据显示，国庆 7天假

期，联名商品销量就突破100万件，印

证了电竞 IP 与影院场景融合的强大

消费号召力。

此次跨界联动不仅拉动联名商

品热销，还实现了电影与电竞用户圈

层的跨界融合。数据显示，联动用户

拉新率达 36%，带动万达影城APP及

小程序新增用户约45万人，拓展了电

竞文化的触达人群的同时，为影院沉

淀了大量年轻用户，打破传统影院单

一的观影业态。

据了解，此次全域联动将持续一

个半月，后续儒意电影还将依托旗下

影城落地 2026 年 KPL 年度总决赛第

二现场，打造沉浸式集体观赛场景。

此外，儒意电影正在升级的影城

体系，也在国庆期间表现亮眼。数据

显示，2026 国庆档电影票房 11.65 亿

元，观影人次 3199.59万。其中，儒意

电影市占率达 16.7%，并在 TOP 影城

中包揽 14 个省级票房冠军和 148 个

市级票房冠军。 （姬政鹏）

本报讯 10月2日，上影出品的全

球首款双人互动影游《新世界：暗影

成双》RED LAND2026 线下展台正式

开启。游戏于 9月 23日全平台上线，

上线首日即登顶 App Store 付费 APP
排行榜。游戏故事背景设定在 1941
年“孤岛”上海，以一场银行爆炸作为

叙事起点，将两名身份迥异陌生人的

命运紧紧交织。

此次线下参展，将游戏的双人协

作叙事从屏幕内延伸到线下实景，拓

展了互动影游的体验边界。展台由

上影专业置景团队以影视级标准实

景搭建，1:1 还原游戏内的标志性场

景：设置“双人入局”四站主线任务

——黄包车“进入新世界”、电话亭

“双人密电局”、歌舞厅“默契挑战”、

审讯室“圆口供”，集齐 4枚情报印章

即可解锁“书房”见面礼，沉浸式还原

1941年“孤岛”上海的时代氛围；演员

化身报童、歌舞厅老板娘等角色空降

现场，与观众实时互动，展台同步开

放游戏试玩、派发主题周边并设置打

卡点位。

《新世界：暗影成双》由上海上

影电影制作有限公司（上影制作）、

互影科技出品，上海霍洛维兹数字

科技有限公司、光彩影业（武汉）有

限公司、上影元（上海）文化科技发

展有限公司联合出品。作为项目主

出品方，上影制作为项目注入旗下

上海影视乐园的《新世界庄园》核心

IP。这一 IP 此前以沉浸式演出的形

式在上海影视乐园积累了稳定的受

众基础与内容特色，此次向线上互

动影游延展，是 IP 从线下沉浸式演

出向线上游戏延伸的重要实践，也

是上影以核心 IP 为纽带、推动单一

体验产品向多形态内容联动发展的

探索。

围绕《新世界庄园》IP，上影制作

已形成多元产品布局：从沉浸式剧场

起步的《新世界：破笼之宴》已连续两

年保持 100%上座率，为 IP 积累了稳

定的受众基础与内容口碑；在已有产

品之外，IP 仍在持续扩容，除此次正

式上线的互动影游《新世界：暗影成

双》外，VR 互动电影、实景游戏剧场

等更多产品也正在陆续推出，推动 IP
从单一体验向多形态、多场景的矩阵

化布局演进。

对已体验过线下演出的观众而

言，线上游戏是进一步接触 IP的新入

口；对游戏用户而言，游戏则是了解

IP、走向线下体验的起点。线下演出

积累的观众有望转化为游戏的种子

用户，线上游戏也为线下演出带来新

的关注，推动线下演出与线上游戏之

间的双向转化。

（影子）

本报讯 9月 29日，作为全国首批

“电影+”消费综合试点城市，青岛在

大鲍岛历史文化街区举办“‘影’享生

活‘乐’享时光”电影主题消费季推介

会。活动由山东省电影局指导，中共

青岛市委宣传部、青岛市商务局、青岛

市文化和旅游局主办，青岛市广播电

视台、中共青岛市市北区委宣传部承

办。活动依托青岛世界“电影之都”底

蕴与滨海文旅资源，以“电影+消费+
文旅”为主线，打造“白天逛市集、夜晚

看电影、全域享光影”的沉浸式城市夜

间文化场景。

山海为幕，光影入城

推介会在光影短片中缓缓启幕。

一张张经典电影海报如时光信笺般流

转，从《劫后桃花》的旧日风华，到《流

浪地球2》《抓娃娃》等当代佳作，青岛

的山海街巷，被一帧帧写入中国电影

的时光长卷。随后，《牵一双手》《掌勺

人间》《送你一朵小红花》等旋律接连

响起，那些在青岛拍摄的光影故事化

作歌声，唤起观众心底对银幕与城市

的双重记忆。

四条“跟着电影游青岛”主题旅游

专线在现场徐徐铺展。循着镜头的光

影，市民游客可一站式打卡取景地、品

味青岛美食、感悟城市文化。互动环节

以在青岛取景的电影经典片段为引，邀

观众竞猜片名与取景地，气氛热烈。银

幕片段与热门取景地彼此呼应，恰如

“一部佳作带火一片风景，一城风光成

就万千故事”的生动注脚——光影为城

市留影，城市为光影筑梦。

银幕内外，青岛味道

银幕之上，光影流转之间，一座城

市的物产与风物悄然入画。青食钙奶

饼干、青岛啤酒、海肠捞饭、王哥庄大

馒头，这些浸润着青岛人日常烟火的

滋味，借由电影镜头与路演现场主创

们的真诚推荐，从市井街巷走向全国

观众的视野。品牌因光影而添彩，城

市因品牌而生动，电影与青岛，恰似一

场彼此成就的双向奔赴。

光影赋能好物，好物亦温暖生

活。青岛地铁集团现场发布“青岛电

影”地铁号，自 9月 29日起，市民和游

客可搭乘 3 号线穿行城市之间，在一

站一景中打卡电影地标，让出行本身

化作一场流动的光影之旅。东方影都

代表则立足影视园区与影院场景，推

介研学项目与特色品牌，带观众走进

“电影梦工厂”，感受光影背后的专业

与匠心。

烟火深处，光影惠民

老放映员李成江与半岛都市报记

者黄靖斐先后登台，讲述“我和电影的

故事”。从胶片时代的斑驳光影，到数

字时代的璀璨银幕；从乡村露天广场

的一方幕布，到现代化影视产业园的

恢宏棚景——数十年间，放映的载体

在变，观影的方式在变，唯有幕布亮起

时观众眼中的那束光，与这座城对电

影不曾褪色的深情，始终如一。

光影惠民的温度，也在这一夜悄

然落地。建设银行、云闪付携多重补

贴而来，票根经济、海边电影放映季、

电影嘉年华等项目同步铺展。放眼青

岛，109家影院如繁星般均衡落子，织

就市民家门口的“15 分钟电影生活

圈”；年均 4 万余场公益电影，将银幕

送到乡村广场、社区院落，让光影的暖

意流淌在寻常街巷。

随后，经典电影器乐演奏串烧缓

缓响起。《渔光曲》的悠远、《花儿为什

么这样红》的深情、《沧海一声笑》的豪

迈、《男儿当自强》的铿锵、《月光爱人》

的缠绵、《开启新征程》的壮阔……一

曲曲熟悉旋律，以民乐与西洋管弦交

融的编制重新诠释，在夜色中回荡。

那是几代人共同的光影记忆，也是青

岛与电影绵延不息的和鸣。

市集灯火，城市开机

在 全 场 倒 计 时“5、4、3、2、1，
ACTION！”中，嘉宾共同扶住巨型电影

场记板，场记板落下，如电影开机般庄

重而热烈，标志着“‘影’享生活‘乐’享

时光”电影主题消费季正式拉开大幕。

作为活动的重要板块，电影市集

于当天 13 时 30 分在大鲍岛街区开

集。30个特色摊位围绕电影惠民、电

影作品创作、电影赋能文旅发展、电影

推动城市品牌打造等脉络徐徐铺开，

配以电影海报、影视道具、光影灯光等

装饰，营造出文艺浪漫与市井烟火交

织的沉浸式影视主题市集。推介会结

束后，嘉宾和市民游客参观市集，并于

当晚放映公益电影《万里归途》。日间

市集与晚间仪式彼此呼应，形成“白天

逛市集、夜晚看电影、全域享光影”的

完整活动闭环。

本次活动立足全国“电影+”消费

综合试点城市建设，扎根老城烟火，汇

聚全城消费动能，推动电影产业与文

旅、商贸、市集等多元消费业态深度联

动。接下来，青岛将持续运营“青岛电

影”地铁号，开展跟着电影游青岛、海

边电影放映季、电影嘉年华等系列活

动，每周推出“青岛影讯”，让远道而来

的游客透过电影读懂青岛、爱上青岛，

让本地市民在家门口乐享多姿多彩的

光影生活。 （支乡）

本报讯 近日，青岛市在市北区大

鲍岛历史文化街区成功举办“‘影’享

生活‘乐’享时光”电影主题消费季推

介会。活动现场集中 发布“跟着电影

游青岛”四条精品主题旅游专线，带领

市民游客 沉浸式走进银幕故事场景，

打破传统观光游览模式，将青岛丰厚

的电影拍摄资源转化为可游览、可体

验、可消费的文旅产品，为 影迷和普

通游客提供多元化打卡选择。

一是打造《送你一朵小红花》老城

治愈线路。循着影片叙事脉络开启旅

程，探访主角韦一航的家——福山路

30 号取景地，体会影片中少年对生活

与远方的期盼；穿行历史城区文化名

人故居群落，洪深、老舍、闻一多等名

家在此留下的人文底蕴，滋养着一代

代青岛影视创作；登上太平山索道，复

刻影片经典镜头，在空中俯瞰连片红

瓦老城，共情主角眺望城市时的心境；

行程终点来到埠西市场，打卡片中男

女主角“海底探险”经典取景点位，品

尝鲜活海鲜，在浓郁市井烟火中读懂

影片传递的温暖力量，感受银幕内外

相通的人间温情。

二是打造《抓娃娃》城市市井光影

线路。以影片故事主线串联老城街

巷，打卡八大关紫荆关路，重现片中马

继业坐着轮椅一路向下的经典“名场

面”，也是沈腾饰演的马成钢上演“父

爱如山体滑坡”名段的取景街区；漫步

金口三路猫咪涂鸦台阶，找寻主人公

驻足闲谈的老城角落；驻足西陵峡一

路蓝色滨海栏杆，这里是马继业每日

上学跑步途经的海岸，远眺碧海老城，

回味影片里藏在海边的青春心事；沿

途打卡栈桥、有余里里院、银鱼巷，走

进中国电影院、1907 光影俱乐部，溯

源青岛百年电影脉络，触摸中国早期

商业电影的历史印记；傍晚赴邮轮母

港观赏海上落日，这里也是片中家庭

聚餐桥段的取景地。

三是打造山海多影片滨海体验线

路。沿着青岛黄金海岸线，串联多部

经典影片取景地，赴一场山海光影之

约。从崂山太清宫出发，驶入《蛟龙行

动》取景的崂山环海旅游专用路，感受

影片壮阔硬核的山海场面；走进极地

海洋公园，重温《海洋天堂》《白鲸之

恋》温暖治愈的银幕故事；一路途经小

麦岛、奥帆中心、第三海水浴场，走进

《梅花公馆》的取景地花石楼和蝴蝶

楼，蝴蝶楼因 1935 年影后胡蝶在此拍

摄《劫后桃花》载入中国电影史册；沿

滨海公路继续前行，途经第一海水浴

场、海军博物馆，最终抵达《海魂》《暗

礁》《冰上姐妹》等影片的取景地栈桥，

一路山海相伴，每一处点位都留存镜

头记忆。

四是打造影视大片幕后研学探

秘线路。走进影视工业幕后，探访国

产大片诞生地，解锁电影拍摄幕后故

事。踏入东方影都影视产业园，这里

是《流浪地球》系列、《封神》“三部

曲”，《独行月球》《欢迎来龙餐馆》《飞

驰人生 3》《万里归途》等重磅影片拍

摄大本营，游客近距离观摩宏大实景

棚、特效置景，探寻国产大片的创作

奥秘；参观青岛电影博物馆，系统了

解青岛百年电影发展历程；来到唐岛

湾公园，重温《马腾你别走》的浪漫桥

段；乘坐游艇出海，远眺《流浪地球

2》跨海大桥取景地，在漫天晚霞下感

受国产科幻依托青岛山海构筑的宏

大银幕想象。

近年来，青岛深挖百年电影城市

底蕴，着力破解电影取景地“拍完即

弃”难题，依托重点影片落地，系统梳

理、保护性改造、创意升级各类电影取

景地，把片场闲置资源转化为市民可

感知、游客可体验的文化惠民场景。

比如，修缮升级《抓娃娃》取景地友谊

商店，保留城市年代记忆，打造网红公

共打卡空间，累计接待游客超10万人

次；依托《蛟龙行动》实景片场，建成集

国防教育、红色研学、科普体验于一体

研学基地，接待游客9万余人次；第二

十届中国电影华表奖落地青岛期间，

策划“跟着电影去旅游”等5大板块39
项特色活动，组织70余位电影行业嘉

宾走进崂山、奥帆中心、历史城区等

50余处城市地标，借助盛会擦亮城市

光影名片，持续拉动文旅消费。

下一步，青岛将持续以全国“电

影+”消费综合试点城市建设为契机，

丰富影旅融合产品供给，不断拓展电

影旅游品牌内涵，推动电影资源持续

赋能文旅消费，打造可复制、可推广的

影旅融合青岛样板。 （影子）

全国首座全CINITY LED影院
伍笛坞（WOODY WOOD）亮相杭州

联名商品销量破百万

儒意电影携手KPL为国庆文娱消费增添新势能

《新世界：暗影成双》RED LAND2026线下展台开启

上影影游联动新探索落地

以光影为媒 促影旅共生
——青岛市探索打造电影旅游融合发展新模式

青岛市“影”享生活“乐”享时光
电影主题消费季启幕

◎“电影+”消费综合试点城市工作动态


