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多元供给激发消费潜力

“电影+”释放文化产业乘数效应

今年暑期档最显著的特征，是供给

质量的全面提升。观众满意度85.9分的

历史调查暑期档第二位，直观印证了内

容的优质与多元。调查的 16 部重点影

片中，有 10部满意度超 84分，超 83分的

影片多达 15部，高分作品数量连续三年

稳步增长，较2025年和2024年同期分别

多 2部和 3部。这表明国产影片在类型

探索、叙事创新和工业水准上取得了长

足进步。

国产影片继续担纲市场主力，《功夫

女足》《欢迎来龙餐馆》《八仙！》《给阿嬷

的情书》等一批题材各异、类型多元的作

品，实现了市场与口碑的双丰收。中央

社会主义学院中华文化教研部研究员孙

佳山认为：“多部影片凭借过硬品质收获

良好口碑，带动观影热潮，实现口碑与票

房的正向循环。这也再次印证，面对短

视频、短剧等的分流，院线电影依然具备

强大的市场号召力，好内容始终是票房

的驱动力。”

其中，国风动画《八仙！》以87.1分的

满意度领跑档期，其观赏性（86.4 分）居

首，将传统神话故事进行了现代化改编，

兼顾少儿趣味与成年观众的文化共鸣。

战争剧情片《欢迎来龙餐馆》紧随其后

（87.0分），其传播度高达92.5分，是档期

内唯一一部在“快乐”“感动”和“启发或

思考”三项情绪占比都超50%的影片，展

现了扎实的现实质感铸就的高度情感共

鸣。硬核动作片《火遮眼》（86.2分）则以

新鲜度第一的成绩，革新了打斗设计与

故事内核。与此同时，进口片占比较往

年有所提升，《蜘蛛侠：崭新之日》（15.39
亿元）与《奥德赛》（6.03 亿元）等进口影

片以其独特的类型风格丰富了市场选

择，中外影片同台竞技、相得益彰，共同

做大市场基本盘。

票房与口碑的关联度愈发紧密。满

意度排名领先的《八仙！》和《欢迎来龙餐

馆》票房也居档期前三，分别达到18.5亿

元、19.5 亿元，实现了口碑及票房双丰

收。体育喜剧《功夫女足》满意度居第

五，但票房达23.2亿元居档期首位，证明

了合家欢类型的强大市场号召力。这表

明，观众愈发成熟，愿意为高品质、有创

新、高情绪价值和适销对路的内容买单。

电影与文旅消费的深度融合，是今

年暑期档的又一大亮点。越来越多城市

将电影放映纳入暑期文旅消费场景，“跟

着电影去旅行”“看一场电影、游一座城

市”成为新风尚。影院不再是孤立的消

费终端，而是与餐饮、旅游、文创等业态

相互赋能的消费枢纽。这种“电影+”的
生态效应，直接带来了票价的理性回归

和观影人次的显著增长——平均票价降

至 36.74 元，创 2022 年以来暑期档最低

水平，但观影人次增速（5.86%）明显跑赢

票房增速（4.45%）。让利于观众，换来的

是市场活力的充分释放。事实证明，电

影消费的潜力不在“涨票价”，而在“提人

次”“养生态”。

技术赋能同样功不可没。高技术格

式影厅在暑期档表现抢眼，观众愿意为

更好的视听体验买单。从“有银幕”到

“有好银幕”，从“看电影”到“看得更沉

浸”，中国电影市场持续迭代升级。截至

2026 年 8 月，全国影院总数已超 1.3 万

家，银幕总量达9.3万块，稳居全球第一。

好电影是“硬通货”

创新是不竭动力

如果说市场的回暖令人欣喜，那么

这个暑期档给予行业的启示，则更值得

深思。

市场反馈是最直观的标尺。这样的

趋势在满意度数据上得到了充分体现。

《八仙！》的观赏性、《欢迎来龙餐馆》的传

播度、《火遮眼》的新鲜度、《四渡》的思想

性（86.9 分，居年度首位）分列各类指数

榜首，恰是不同类型创新表达的最佳注

解。中国电影评论学会秘书长胡建礼分

析认为，这些影片成功的共同秘诀在于

“小切口”——《欢迎来龙餐馆》讲“好好

吃饭”、《给阿嬷的情书》讲一封侨批、《八

仙!》讲凡人成仙。在他看来，这些微小

的个体、生活细节和情感载体，承载着亲

情、乡愁、和平、坚守等人性的底色，“以

小人物的命运来折射时代的温度”。

观众从未像今天这样期待“新的东

西”——新的故事、新的人物形象、新的

视听语言。凡是敢于创新、勇于突破的

作品，市场都给予了慷慨回报。反之，因

循守旧、“炒冷饭”的作品，即便是大 IP、
大明星、大制作，也难免遭遇冷遇。创

新，更加成为国产电影的第一生存法则。

其次，差异化和适销对路至关重

要。今年暑期档，《痴迷》《后室》两部中

小成本进口惊悚片合计票房近 4 亿元，

成为市场惊喜。而动画影片《牛来》，其

市场表现则从另一个方向证明了观众对

于创新的渴求，以及对于智能时代人的

真实情感和“手搓”工匠精神的呼唤。这

部影片所引发的“出圈”话题讨论，恰恰

印证了当下电影市场的一个新规律：话

题的力量可以撬动市场。观众不再愿意

为平庸买单，却愿意为一部“有特点”的

作品“奔走相告”。这也不难证明：电影

市场的容纳能力远比想象中广阔，关键

是找到自己的观众。《功夫女足》和《抓特

务》的满意度评价在普通观众和专业观

众间出现了四个位次的显著分化，正说

明了这一点。前者以合家欢的欢乐叙事

更受大众欢迎，后者则以缜密叙事与历

史细节打磨收获业内高度认可。找到自

己的观众，比追求模糊的“大众”更重

要。相反，一些影片的市场表现不尽如

人意：例如《三国第一部：争洛阳》满意度

高达85.6分，却因排片空间极度集中，口

碑难以扩散，最终选择撤档；《群星闪耀

时》满意度86.5分，却在上映两天后便宣

布下线。这些“高口碑、低票房”现象印

证优质内容与潜在受众之间仍存在触达

鸿沟，档期选择、营销策略等“适销对路”

的问题亟待重视。

再者，从“可看性”到“必看性”的跃

升，也在呼唤更精准的营销与更真诚的

沟通。在目前的多屏时代、智能时代，观

众作出的每一个购票决定，都比以往更

加挑剔、更加理性。中国电影艺术研究

中心研究员左衡近日在人民日报刊文指

出，当前观众群体正在发生“质的变

化”——“新质观众”不再无条件接受电

影史形成的惯例，“无论是声名显赫的电

影创作者、成绩卓著的影星，还是曾经坚

如磐石的电影类型、屡试不爽的套路，在

今天都已不再是影片成功所必要的或充

分的条件”。

这意味着一部电影仅仅“可看”已经

不够，必须让观众觉得“非看不可”——

这就是从“可看性”到“必看性”的跃升。

实现这一跃升，除了内容过硬，还需要精

准营销、适销对路和制造话题的能力。

《欢迎来龙餐馆》在抖音平台相关视频播

放量超 136亿，《八仙！》点映破 1亿元创

近年国产动画点映纪录，都是“自来水”

口碑有效转化的范例。观众并不排斥营

销，排斥的是虚假营销。观众渴望的不

是流量炒作，而是真诚对话。反向例证

同样深刻：某些影片宣传与成片落差过

大，观众的信任一旦被透支，口碑的反噬

便立竿见影。

第四，“与观众在一起”是创作永恒

的课题。观众满意度调查中，普通观众

与专业观众评价“同中存异”的特点，进

一步印证了观众分众化的趋势。中国电

影评论学会会长饶曙光将成功的情感逻

辑概括为“最大公约数”——最朴实的情

感、老百姓的喜怒哀乐，能够与最普通的

观众达成最大限度的共情。在他看来，

找到这样的情感切口，好内容才能破圈，

“叙事共情才是‘硬通货’”。

这意味着电影创作者必须在扎根生

活、追求精品的基础上，真正走近观众、

了解观众，树立市场思维、IP 思维、“电

影+”思维、互联网思维。北京电影学院

教授谢辛认为，今年暑期档几部成功影

片都选择把普通人的命运、情感作为叙

事重心，实现艺术表达与大众情感的同

频共振。“大时代不是悬浮的抽象背景，

需要透过一个个具体的人被看见、被感

知；叙事方式贴近生活、关注个体，让宏

大叙事落地生根，才能赋予作品直抵人

心的长久力量。”

（下转第16版）

以创新创造和信心勇气
谱写中国电影高质量发展的跳动音符

——2026年暑期档电影市场观察

■文/本报记者 赵丽 李霆钧

今年暑期档（6月1日至8月31日）落下帷幕，市场交出了一份令人振奋的成绩单：据国家电影局统计，档期内总票房124.98亿元，观

影人次3.4亿，放映场次高达3851万场，均超越去年同期，其中放映场次创下暑期档历史新高。更值得关注的是，中国电影观众满意度调

查显示，今年暑期档观众满意度达85.9分，居历史调查高位（暑期档的第二位）。这一成绩的取得殊为不易——它不仅为全年电影市场奠

定了坚实基础，更为中国电影未来发展注入了信心与勇气。

回望这个暑期档，国产片继续占据主导地位；电影与文旅消费更紧密连接、相互赋能；优质供给、精准营销、档期安排同向发力；技术赋

能带来观影体验升级……市场之“变”背后，是创作理念之“进”，是观众结构之“新”，更是电影产业生态之“优”。


