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我所谓的“优质电影”，显然不是一

个与法国“新浪潮电影”有关的电影史概

念，而是一个关于我国电影行业发展的

现实策略——在我看来，发展到现阶段

的中国电影，需要一次全方位的优化。

提出“优质电影”这样一个关键词，

是基于以下两个考虑：一是中国电影正

在面临新的、更多的不确定性。这种不

确定性既有外部的，也有内部的。来自

外部的竞争环境变化自不待说，就行业

内部而言，过去貌似“通行”的某些理念

和做法，由于实质上的“劣币”效应而开

始显现反噬后果。我们应当在不确定中

找到怎样的确定性？二是整个人类世界

正进入新的历史发展阶段，中国与世界

大格局重塑的关系变得越来越密切。而

随着中国的全球地位变化，中国电影在

“文化软实力”中的作用和价值无疑也需

要做进一步的考量。我们需要对电影赋

予怎样的新要求？

电影诞生130多年来，起起伏伏。当

代中国电影也同样是在曲折中发展的，

有焦虑，也有希望。比较典型的是十多

年前，互联网尤其是视频网站的兴起曾

经令电影行业感到巨大的恐慌，当时甚

至有平台“大佬”断言“电影院即将消

失”。但中国电影很快克服了这种恐慌，

时任中影集团董事长韩三平先生甚至乐

观预测，按照当时的增速，中国电影可以

实现每年40亿观影人次、1000亿票房和

1000 亿“后电影”产出。所以，在克服各

种困难中前行，可以说是电影行业的常

态。当前，电影行业确实又一次遭遇新

的挑战：票房大片数量减少，影院经营困

难，观影人次未达预期，观众拉新显得乏

力，业外资金的参与更加谨慎等等。这

些问题，我们需要冷静地来看待。比如，

票房大片数量和观影人次的减少，对于

支撑产业规模来说肯定不是一个好现

象，但同时，我们也从《哪吒之魔童闹海》

的多项数据中看到了中国电影仍然可能

有大的生长空间。比如，电影院经营困

难问题，其背后原因也与过速扩张和盲

目分布密切相关，“去冗余”也未必是坏

事情。又比如，观众平均年龄上升问题，

一方面有年轻观众增长趋缓的原因，但

另一方面也说明十年、十几年前培养的

观众群体仍然保持了观影习惯，由不同

年龄段参与的“全民电影”时代或许正在

到来。

我们还要特别清醒地看到，电影在

娱乐消费中的中心地位或许已经动摇，

但其文化地位并未淡出。时至今日，电

影的影响力与精神作用依然是无可替代

的——一部好的电影，不仅可以为我们

提供其他媒介所达不到的视听愉悦，更

可以满足集体的心灵刚需。《哪吒之魔童

闹海》《小小的我》《南京照相馆》再一次

证明了这一点。所以，今天我们需要的

不是悲观主义，而应秉持信念，直面问

题，走优质化发展道路，做更好的自己。

“全方位的优化”，不只是要从数量

增长型向质量增长型转变，更多意义上

是要以质量增长保障数量稳定（数量重

要性也是不言而喻的，没有数量的稳定

就没有产业规模）。一是要优化产业环

境和产业结构，比如遏制银幕数量的盲

目扩张、调整制作成本结构、加大后电影

产出比重，等等。二是从内容供给层面

上实现整体性的优化，提高电影的“影院

必看性”。

学者李建强提出的“必看性”与尹鸿

强调的“影院性”，都指向电影在当前挑

战中必须坚守的特质。我综合二者，提

出“影院必看性”——电影若离开影院便

不再成立，而让人们走进影院的关键则

在于“必看性”。“影院必看性”包含多重

内涵：拥抱时代新变化、与观众建立新的

关系、接纳新技术等，这都没有问题。而

其中最核心的要义是要体现“电影性”。

在创作者面临各种诱惑、特别是“视频

化”诱惑的当下，“电影性”一方面当然是

指故事与视听层面的精致化，另一个更

重要的方面则是深度的思想表达和情感

表达。

应当对电影创作领域的“视频化”倾

向保持高度的警惕。“视频化”不仅意味

着电影对视听美感的放弃，更意味着以

浅表的“情绪价值”替代情感价值和思想

价值。值得特别注意的是，这种“情绪价

值”还往往包裹着非理性和与文明进步

背离的价值观，比如物质崇拜、消费主

义、权贵崇拜、物化女性、两性对立等

等。而当海量短视频和微短剧仅仅充当

“数字下饭菜”甚至沦为“数字毒品”时，

我们的电影创作绝不应该趋而迎之。承

载思想与情感、满足我们内心的刚需，恰

恰是电影“必看性”的重要基石。甚至，

当精神迷失成为社会普遍现象时，电影

还应当再次承担起“人的发现”“人的觉

醒”的启蒙使命。

作为行业发展策略，“优质电影”也

有助于中国电影进一步走向国际化。中

国电影的国际化问题，自去年起便引发

我的思考，尽管尚不深入，但直觉上其重

要性日益凸显。约十年前，学者张颐武

曾在《电影艺术》发表过一篇文章，讲的

是“中国电影的中国化”。而我所思考的

方向可能与之相反——中国需要国际

化。这已经是一种具有一定迫切性的现

实需求。一方面，我们作为电影生产大

国，即便将来票房和“后电影”产值达到

双千亿人民币，就其产能来说也存在一

个市场扩容问题。从这个意义上说，中

国电影的“对外传播”“国际传播”要进一

步从外宣思维中跳出来，甚至应当放弃

“对外传播”和“国际传播”的概念，而是

应像其它产业部门一样，确立“国际市场

拓展”的实践理念，实现国内国际市场的

双轮驱动。另一方面，中国电影的国际化

发展也是文化软实力建设的必然要求。

软实力当然需要由硬实力作为保障，正如

好莱坞的全球战略建立在其他实力的基

础之上。而我们现在面临的问题是，由经

济、外交、军事等方面构成的硬实力已经

世所瞩目（特朗普甚至认为世界已进入美

中“G2”时代），而文化的全球影响力却远

未与此相匹配。就电影行业而言，我们甚

至还没有做好相应的准备。

电影的“国际化”与电影的“优质化”

息息相关。或者说，“优质电影”是中国

电影提高国际市场竞争力、走国际化发

展之路的必然选择。当然，国际化命题

下的“优质电影”概念，除了前述那些创

作上的特质之外，理应包括价值理念、艺

术技巧、视听体验方面的世界领先性。

这自然还有一段路要走，而目前看来，中

国的电影技术很有可能率先实现“弯道

超车”。

与技术和艺术技巧的探索相比，考

验最大的还是价值观输出上的“弯道超

车”。作为对体现西方中心主义的“普世

价值”观的回应，中国近年来在国际舞台

上明确倡导“全人类共同价值”。而反观

我们的电影创作，似乎对此还缺少更多

的敏感。这就需要我们理论批评界主动

作为，以理论自觉去推动创作实践。当

前，我们的理论研究有过于强调本土性、

自主性、民族性的倾向，应当充分重视本

土性与普适性的平衡问题。在电影国际

化这个重大课题面前，中国的理论批评

界应该也可以大有作为。

（作者为中国电影评论学会副会长）

精品矩阵快速形成

2015 年，《西游记之大圣归来》凭借

观众“自来水”，票房达到 9.54 亿元，正

式拉开了“国漫复兴”的帷幕。之后，国

产动画电影创作活力持续迸发，优质作

品层出不穷，题材丰富、类型齐全、输出

稳定的精品创作格局逐步形成。

其实，早在《西游记之大圣归来》以

前，“喜羊羊与灰太狼”系列电影已经在

2010 年至 2013 年的春节档实现了连续 4

年票房过亿。《西游记之大圣归来》以

后，2016 年《大鱼海棠》、2017 年《大护

法》等相继问世，以不同风格、不同角度

等拓展了动画电影的表达空间和受众

范围。2019 年《哪吒之魔童降世》票房

收入 50.35 亿元，大大鼓舞了动画电影向

着更高方向迈进的勇气和决心。随后，

2020 年《姜子牙》、2021 年《新神榜：哪吒

重生》、2022 年《新神榜：杨戬》、2023 年

《长安三万里》以及每年一部的“熊出

没”系列等等优秀动画电影，票房均稳

定在数亿乃至 10 亿元以上。到了 2025

年，《哪吒之魔童闹海》一骑绝尘，将票

房冲到 154.46 亿元，动画电影的“天花

板”被撑到极致。此外，《深海》《浪浪山

小妖怪》《茶啊二中》《罗小黑战记》《十

万个冷笑话》《时间之子》《燃比娃》《新

大头儿子和小头爸爸》《风语咒》《赛尔

号大电影 6：圣者无敌》《神秘世界历险

记 4》《大卫贝肯之倒霉特工熊》等也都

拥有不错的口碑和票房成绩。除却“熊

出没”“喜羊羊与灰太狼”等经典国民 IP

系列作品常年稳定产出外，《白蛇》《雄

狮少年》等也都以系列呈现，进一步巩

固了 IP 价值，构建了更丰富的故事宇

宙 ，夯 实 了 国 产 动 画 电 影 市 场 的 基

本盘。

中国动画在走过了 20 世纪 50 年代

到 90 年代美术片时期中国学派的辉煌

后，又经历了相当长时间的迷茫与瓶颈

期，终于在新时代迎来了全新的发展阶

段，走出了一条从零星“爆款”到群星闪

耀、口碑与票房齐飞、社会效益与经济

效益双丰收的稳步崛起之路。

中式美学更加凸显

美术片时期中国学派的特点是民族

化和本土化鲜明，但也受到水墨、剪纸、

折纸等工艺在叙事能力和动作表现方

面的短板所限，无法批量生产。今天的

中国动画电影则充分吸收了前辈的成

功经验，将之与数智时代的制作优势相

结合，使中式美学重获新生。

纵观近年来的动画作品，无论是内

容层面，还是画面表现，亦或是音乐音

响 ，都 透 着 满 满 的 国 风 和“ 老 祖 宗 审

美”。《哪吒》系列将热血成长、命运抗争

等现代生活和日常表达融入道义坚守、

苍生情怀等传统课题，使传统神话有了

新意。其中，《哪吒之魔童闹海》里对唢

呐等民族乐器和侗族大歌等的运用，更

是充溢着满满的东方魅力。《长安三万

里》将诗人豪迈的乐观情感和瑰丽的想

象化为视觉呈现，让抽象的事物有了具

象表达，极富吸引力和感染力。《浪浪山

小妖怪》里的壁画、屏风、寺庙都有现实

出处，山水画、凤首壶等都是文物，配色

源自五行五色。《深海》应用的粒子水

墨，将三维 CG 动画技术与中国传统水

墨画深度融合，赋予传统水墨以全新表

现力。《三国第一部:争洛阳》在三维立体

叙事的主结构中，采用传统水墨呈现方

式表现矫诏到达各州掀动风起浪涌的

情节，让厚重的历史更加意蕴深长。《八

仙！》将神仙日常与市井民俗无缝杂糅，

把中国神话的世俗化与烟火气展现得

淋漓尽致。“雄狮少年”系列无论是舞狮

的故事设定，还是音乐的选择，均是满

满的岭南风格。《白蛇》《聊斋》等系列脱

胎于民间志怪与民间文学，萃取中式意

境、中式风骨与中式人情，进一步拓展

了东方志怪美学的创作边界。《茶啊二

中》扎根东北现代生活，充满青春搞笑

幽默。此外，“熊出没”“喜羊羊与灰太

狼”系列等作品也都从不同侧面、不同

维度展现了独特的中式美学。

无论是对神话、传说、历史、文化、

志怪等的改编，还是“妥妥的”原创，都

离不开对中华优秀传统文化的创造性

转化和创新性发展，这为中国动画在新

时代的高质量发展提供了坚实的基础，

也促进了中式动画美学风格在深度、广

度、高度上不断进步，逐步构建出独特

的中式动画美学体系。

产业生态日益完善

国产动画佳作频出的背后，是日趋

成熟、日渐完整的产业化体系。如今，

中国动画行业早已脱离“小作坊式”制

作模式，形成头部企业引领、优质团队

集聚、专业人才充沛、工业技术成熟的

良性产业生态。

以近几年动画作品的成绩来看，光

线传媒彩条屋影业、追光动画、上海美

术电影制片厂等构成了目前新时代动

画电影中国学派的第一梯队。其中，光

线传媒作为行业龙头企业，依托强大的

资本实力、IP 运营能力与工业化制作体

系，携手可可豆动画等，持续孵化出“哪

吒”系列超级“爆款”作品，打破多项影

史纪录，带动了整个行业工业化水准的

大幅度提升。追光动画坚持“中国团队

为中国观众讲述中国故事”理念，长期

深耕历史、文学、民间传说等赛道，专注

“新神话”“新传说”“新文化”系列，国风

审美高级统一，技术水准高位稳定，是

国产动画高质量发展的标杆力量。上

海美术电影制片厂传承美术片时期中

国学派的文化根脉，重视水墨写意、东

方诗意等传统美学要素在新时代的继

承、创新与发展，成为当前国风动画的

重要代表。同时，华强方特连续 12 年坚

守春节档，硬是把每年一部的“熊出没”

做成了观众春节观影的“必选项”。与

之类似，原创动力也曾经与观众约定每

年一部“喜羊羊与灰太狼”生肖大电影，

坚持了 7 年的成绩也不容忽视。此外，

可可豆动画、东方梦工厂、奥飞娱乐等

后起之秀实力不断增长，共同支撑起动

画电影的产业生态。

随着产业不断壮大，国内动画导演、

编剧、美术、建模、特效、配音等专业人

才梯队持续完善，创作理念愈发成熟，

技术水平不断迭代升级，既能驾驭宏大

磅礴的史诗级大场面，也能呈现细腻空

灵的中式意境，共同夯实了国产动画持

续高质量输出的坚实基础。

综上所述，近年来中国动画电影在

人才成长、产业发展和市场需求多种因

素的合力推动下，立足传统、面向时代、

守正创新，不断创作出既传承东方美学

精髓、又贴合当代观众审美追求与精神

需求的精品力作，展现出新时代动画电

影中国学派的文化底气与创作潜力，形

成了“既有高原又有高峰”的喜人态势，

同时也必将以更加成熟自信的姿态走

上世界动画电影舞台。

进入新时代十余年以来，随着中国电影的高质量发展，沉寂多年

的动画电影也进入稳步提升的“快车道”。特别是近几年，精品佳作

此起彼伏、高峰之作接连破圈、产业人才不断聚集、头部企业强势引

领，共同勾勒出新时代动画电影中国学派的崭新面貌。


