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从创作理念到组织保障

服务打造电影精品力作

“优质影片本身就是最好的硬

通货”，上海电影集团有限公司党

委书记、董事长王隽表示，如果说

优质内容是产业发展的根基，那么

精准宣发便是触达观众的关键通

路。上影持续根据不同影片的类

型特点，精准施策，践行“一片一

策”差异化发行策略，如“电影《菜

肉馄饨》深耕长三角市场，以 0.7%
的排片撬动24%的上座率，拿下上

海市场20%的票房”。

一部中国武侠片，为何能征服

海外市场？导演、编剧俞白眉在分

享《镖人：风起大漠》时给出答案。

他指出，武侠与当下年轻观众存在

距离，关键在于找到具有现代性的

主题来实现关联。“我们的主题从

不确定性开始，着眼于人、落脚于

人，凝炼出每个人努力地、笨拙地

进行着对自由的追求。”最终影片

全球票房超2.16亿美元，“烂番茄”

新鲜度 97%。俞白眉说：“希望在

电影面临越来越多不确定性的年

代，用真刀真枪，让武侠片的火种

延续下去，让这张中国名片被全世

界人民喜欢。”

电影《给阿嬤的情书》上映 20
天，票房突破 6 亿元，连续多日登

顶单日票房冠军，在口碑发酵中一

路逆袭，成为一匹市场“黑马”。这

封来自潮汕的“情书”，何以打动如

此多观众？导演、编剧蓝鸿春结合

十年“潮汕家庭三部曲”的创作之

路，给出了一个朴素的信条：“真实

是作品的生命线。”为拍摄《给阿嬤

的情书》，团队走访 300 个海外华

人家庭，又花半年在东南亚考据历

史细节——百年前电影票价格、三

轮车牌照规则、华文学校的办学艰

辛。正是这份求真求实，“让我们

的每一部作品都褪去悬浮滤镜、饱

含人间烟火，也让纯粹真诚的本土

故事，能够跨越地域、打动人心。”

地方党委政府如何组织革命

历史题材影片创作？中共贵州省

委宣传部常务副部长谢念以电影

《四渡》为例作答。他强调，要充分

尊重电影创作者主体地位，“坚持

‘指导不主导、把关不包办、服务不

干预’”。在此原则下，影片历时四

年打磨，坚持“大事不虚、小事不

拘”，构建双线叙事、双向对照的艺

术结构。在组织保障上，贵州“构

建省市县三级联动、多部门协同共

抓的拍摄保障格局”，最终提前 11
天杀青。宣发方面，打造“跟着《四

渡》游贵州”品牌，推出票根免门票

联动消费折扣等惠民政策，实现影

旅融合赋能。影片将于6月9日在

贵州首映，6月26日全国上映。

从理论建构角度，中国电影家

协会分党组书记、驻会副主席邓光

辉强调“理论·在现场”——电影理

论要贴近产业、贴近创作，回答电

影发展之问、回答人民对电影的精

神需求之问。他表示，电影理论是

党的文化创新理论的重要组成部

分，其科学建构和转化运用直接服

务于电影事业的高质量发展。影

协通过“主旋律拓展、艺术性创新、

类型化培育”评奖主旨；坚持“学术

立会”，构建常态化、品牌化理论工

作体系，保持学术引领的地位；深

入《1840》《澎湖海战》《四渡》等重

点影片拍摄现场学习调研，让电影

理论成为推动电影创作从“自发”

走向“自为”、赋能创作生产机制建

设的关键力量。

从技术升级到跨界共生

大力培育电影经济

影院还是那个只放电影的地

方吗？华夏电影发行有限责任公

司党委副书记、总经理任月的答案

是：不止。华夏电影在北京打造了

全国首家全高帧LED影城，亮度是

传统激光投影的 3倍，单厅票房比

同区域传统影厅高出 25%。在硬

件升级的基础上，影院还拓展了

“超现场”模式——直播中超、英雄

联盟等赛事以及话剧、歌剧等艺术

演出，“赛事直播等活动为影院带

来的非票房收入占比超过15%，其

中主题餐饮、周边商品的销售额同

比增长 180%，同时票房收入也有

所提升”。

“中国的 IP 市场仅商品零售

就有着近 1800 亿元的规模，而电

影 IP 衍生品的产值，仅为电影票

房收入的1/9。”猫眼娱乐高级副总

裁、猫眼影业总裁张博用一组数据

点明 IP 生意的巨大潜力。为此，

猫眼在深耕 IP 内容开发的基础

上，创新 IP宣发形态——《罗小黑

战记 2》与朝阳文旅合作打造“痛

园”活动实现“破圈”；《熊猫计划》

的 IP 形象“胡胡”绑定云南文旅，

推出机械熊猫与真人互动。

“影视动漫 IP 与高科技文旅

的融合，正是体验经济在文化产业

中最具代表性的实践范式。”华强

方特集团执行总裁尚琳琳介绍，依

托创意设计和设备研发能力，华强

方特摸索出电影 IP情感资产价值

兑现的“方特模式”：电影将故事植

入观众心中，观众带着情感走进高

科技文旅项目，在沉浸体验中成为

故事的一部分。目前，华强方特在

全国自主开发建设运营 40多个高

科技文旅项目，游客接待量连续两

年全球第二，《熊出没》系列电影总

票房超96亿元，发行至130多个国

家和地区。

一个“电审虚字 001号”龙标，

标志着虚拟现实电影从技术实验

走向文化实践。河南广播电视台

党组书记、台长王仁海介绍，河南

广电出品的《唐宫夜宴》获得这一

编号，并已构建数字资产平台、自

主研发奥映-EEASTEN系统，在西

安、郑州落地“奥映未来XR沉浸空

间”，采用院线制模式运营。他表

示，虚拟现实电影要实现“精品化”

与“产业化”双向奔赴，“内容立身

是前提，市场回报是保障”。

围绕中国人民抗日战争暨世界

反法西斯战争胜利 80 周年重要节

点，中影主出品电影《南京照相馆》，

以悲怆但克制的镜头回眸历史，凝

聚“以史为鉴、开创未来”的民族共

识，取得国内票房超30亿元、海外票

房近550万美元，成为暑期档票房冠

军、年度国产影片票房第三，位居年

度国产电影口碑榜首。电影《志愿

军：浴血和平》聚焦抗美援朝停战谈

判的747天，以“不忘”致敬英雄之不

朽，让历史记忆庄重可感、直抵心

灵，获国庆档票房冠军并居档期观

众满意度榜首，“志愿军三部曲”史

诗完美收官。匠心打造京剧电影

《满江红》《红鬃烈马》，举办京杭大

运河沿线京剧电影巡游展映活动，

让传统艺术融入百姓生活、绽放时

代光彩。

在科技对文化产业高质量发展

推动作用日益凸显的 2025年，中影

持续深耕电影技术研发，打造以

CINITY为核心的高格式技术体系，

推动科技创新与产业创新深度融

合。中影集团牵头实施国家重点研

发计划的多项成果获得2025年中国

电影电视技术学会科技进步奖一等

奖。CLED高格式电影放映系统推出

全透声屏，三款型号通过DCI最新认

证，填补了直显放映技术的全球空

白，实现从“技术跟跑”到“换道领跑”

的跨越式发展。尤为令人关注的是，

CLED影厅票房从 2024 年的不足千

万元，飙升至超过8100万元，同比增

幅高达738%；影厅数量也从18个迅

速扩张至 67个，验证了观众与市场

对高格式电影技术的青睐。

CINITY 作为全球唯一拥有好

莱坞影片专属 LED 制版能力的品

牌，已在北京、洛杉矶建立了两大制

版中心，海外开业和在建CINITY影

厅 26个，成为中国电影技术走出去

的耀眼名片。随着支持 4K、120 帧

高规格拍摄 CINITY camera 完成研

发并正式投放市场，中影已成功构

建起覆盖“拍摄—制作—放映”的中

国高格式电影全产业链，为未来中

国电影在全球范围进一步实现“换

道领跑”夯实了坚实基础、构筑了先

发优势。同时，科教品牌 CINITY
science已在全国 5家科技馆安装落

地，其中上海科技馆CLED巨幕厅于

今年 1 月开映，成为目前全球最大

CLED巨幕影院。

在中国电影从单一票房经济向

多元生态经济迈进的关键转型期，

中影积极主动服务国家战略，持续

深耕电影发行主渠道，丰富市场供

给、激活观影热情，当好电影产业建

设与电影经济发展的“领头羊”。

2025 年，中影共发行国产和进口影

片 616 部，实现票房 366 亿元，超过

全国票房总额的 78%，服务全国市

场的能力进一步增强。进口影片

《疯狂动物城 2》以 1.09 亿观影人次

刷新纪录。中影网络部署影院近万

家，高速传输单片不超过 2小时，为

电影市场的扩容、创新、增效提供了

有力支撑。中影国际影城大力拓展

餐饮、娱乐、文创服务，加速向多元

文娱消费空间转型升级。

为全面深化“电影+”发展布局，

中影落地主题预约放映超 1.63 万

场，歌剧展演、精品文体赛事等影院

特色直播活动2000余场，“此时此刻

——中国人民抗日战争暨世界反法

西斯战争胜利 80周年直播进院线”

覆盖百余家影院，万名观众参与。

今年以来，中影进一步探索校园、武

警、社区等多放映场景，联合中国人

权发展基金会推广“优秀影片进校

园”与“我为家乡送电影”公益项目，

联合小红书在四川峨眉山打造特色

观影体验“云顶放映厅”，联合京东

举办“跟着电影逛市集”等消费联动

活动，让优秀影视文化走进校园、扎

根社区、温润民心。

在国际文化传播方面，中影在

中国香港、戛纳、AFM等国际电影节

期间设立“中国电影联合展台”，组

织 70 余家内地电影机构、200 余部

优秀国产影片参展，让世界通过光

影看到一个真实、立体、全面的中

国。此外，中影承制 2025年大阪世

博会中国馆19项展陈的音视频制作

工作，以精湛的视听语言向世界展

示中国形象，给各国游客留下深刻

印象。 （李霆钧）

参与推介的国产影片中，既有

《澎湖海战》《四渡》《爱是愤怒》《三

国第一部：争洛阳》《大圣崛起》《今

晚正好》《我看见两朵一样的云》

《平安的女儿》等已经定档的影片，

也有《澎湖海战》《欢迎来到龙餐

馆》《转念花开》《蛮荒禁地》《魔方

小姐》《神探之痕迹》《群星闪耀时》

《逆风而行》《狠家伙》《旺铺开业指

南》《火星计划》《千里·江山图》《守

阙者》等备受期待的项目，还有《年

会不能停 2！》《一点就出发》《无名

之辈：意义非凡》《“骗骗”喜欢你 2》
《寒战 1995》《重生 2》等国产电影续

作，以及《癸少年》《八仙！》《小猪佩

奇·完美假期》《大唐妖探》《西游记

真假美猴王》《包公传-铡美案》《钟

馗》等动画影片。

进口影片方面，《我们意外的勇

气》《偷偷喜欢你》《乒乓男孩》《空姐

复仇记》《松菇村》《74日》等来自中

国台湾地区的影片和《记忆碎片》

《诺曼底 72小时》《错时告白》《心犬

相随》《家弑服务》等国外影片也在

会上进行推介。

推介会上，覆盖 240 个城市、

3370 家影院的全国艺术电影放映

联盟带来了《我和我母亲的疼痛》

《一个夜晚与三个夏天》《地下美

人》《台风经过》等 12 部艺术影片，

覆盖 4600 余家合作影院的人民院

线推介了《关索岭》《续范亭将军》

《马兰花开的声音》《草原之子》4
部影片，分别延续着在艺术电影放

映和主旋律影片推广领域的分线

发行探索。

本届推介会由中国电影发行放

映协会、中国电影制片人协会、全国

电影院线主办，福建省电影局、厦门

市电影局、集美区人民政府支持，中

共集美区委宣传部、厦门广播电视

集团、福建省中兴电影院线有限责

任公司承办，福建省电影发行放映

协会、厦门市电影家协会、中国－金

砖国家新时代科创孵化园协办，厦

门文广传媒集团有限公司执行，中

国电影资料馆、《大众电影》杂志社

有限公司作为特邀合作单位。推介

会期间还举办了影视产业供应链

展、福建单元展示及厦门影视产业

招商对接会等活动。

2026文化强国建设高峰论坛
电影业高质量发展论坛在深圳举办

聚焦精品创作与电影经济
共探电影业高质量发展路径

中影集团连续十八年荣膺
“全国文化企业30强”

（上接第1版）

■文/本报记者 李佳蕾

5月22日，2026文化强国建设高峰论坛电影业高质量发展论坛在深圳

举办。中宣部电影局主持日常工作的副局长毛羽，深圳市人大常委会副主

任、市总工会主席高圣元，中宣部电影局副局长、中国电影资料馆（中国电影

艺术研究中心）馆长（主任）秦振贵，中宣部电影局副局长卫南出席论坛，中国

电影资料馆（中国电影艺术研究中心）副馆长（副主任）陆亮主持论坛并作

总结。

本次论坛设置“打造电影精品力作”“大力培育电影经济”两个主题发言

板块及两场对谈。9位发言嘉宾，既有艺术家，也有企业家，还有管理者，他

们结合自身实践与经验，为“十五五”期间电影业的高质量发展建言献策。

本报讯 5月21日，光明日报社、经济日报社联合发布2026年度“全国文化

企业30强”榜单，中影集团再度上榜，连续十八年稳居榜单之列，持续领跑文化

影视行业。

中影集团坚持以优质作品讲好中国故事、弘扬时代精神。2025年，中影创

作出品影片39部，5部入围年度国产片票房前十；中影出品影片累计票房146亿

元，斩获华表奖、金鸡奖等151个国内外奖项，实现了文化传播、价值引领与市场

效益的有机统一。在创作布局上，中影坚持导向性与创新性并重、历史纵深与类

型探索并行。一方面，以重点题材影片承载主流价值、记录时代发展，让正能量、

主旋律通过影像深入人心、广泛传播；另一方面，持续拓宽创作视野、创新类型叙

事，以多类型多题材优质作品为观众带来更多元的观影选择。


