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夯实观影消费基础，

让光影温暖千家万户

面对节日旺盛的文化需求与“最

长春节档”的市场扩容机遇，甘肃省

电影局将“惠民生”作为首要着力点，

让老百姓看得起电影、愿意走进电影

院。

甘肃省电影局联合甘肃电影集

团、甘肃银联及多家金融机构与票务

平台，自元旦起启动“春节惠民观影

促消费”活动。通过政府消费补贴定

向投入，在“云闪付”等平台持续发放

通用型观影消费券，可与影院会员

价、平台优惠、银行立减叠加使用，切

实降低购票成本，将政府文化关怀转

化为票价减免，有效激发观影意愿，

让“全家一起看电影”这一现代新年

俗更加普及。

普惠政策与“史上最长”档期产

生显著“化学反应”。超长假期为口

碑发酵与多次观影提供时间可能，惠

民补贴降低消费门槛，有力提升影院

上座率与观影人次，确保春节电影市

场开局红火、消费热度持续。

多元片单满足期待，

以品质引领市场繁荣

惠民政策聚拢人气，真正留住观

众、点燃热情的，永远是优质多元的

电影内容。2026 年春节档集结了多

部风格迥异、阵容强大的影片，为不

同年龄、不同偏好的观众提供了充分

选择空间，这是市场繁荣的内生动

力。

本次春节档影片呈清晰的“金字

塔”结构。顶部是兼具思想深度与商

业号召力的头部大作。张艺谋执导、

易烊千玺与朱一龙等多位明星主演

的《惊蛰无声》，作为首部当代国安题

材商业大片，以独特题材与顶尖阵容

吸引追求高品质叙事的观众。袁和

平执导、吴京与谢霆锋等主演的武侠

片《镖人：风起大漠》，以硬核动作设

计与国漫改编粉丝基础，精准锁定动

作片与武侠迷群体。

中部是拥有稳定基本盘与强大

娱乐性的“合家欢”主力。韩寒与沈

腾再度携手的《飞驰人生 3》，延续热

血与喜剧招牌，是亲友聚会、释放压

力的首选。春节档“定海神针”——

“熊出没”系列新作《年年有熊》，继续

担当亲子家庭观影必选项，稳定输出

为市场大盘提供重要保障。

此外还有填补类型空白的创新

之作。王鹤棣、宋茜主演的科幻冒险

片《星河入梦》，主打轻快节奏与视觉

奇观，迎合年轻“网生代”审美。成

龙、马丽主演的喜剧动作片《熊猫计

划之部落奇遇记》，以明确娱乐定位

为市场增添欢笑。

值得关注的是，随着春节假期延

续，档期热度将持续升温。定于 2月

19日（大年初三）及之后上映的新片

进一步丰富了观众选择。其中，纪实

电影《重返狼群》以真实笔触记录人

与野生狼的感人羁绊，此前上映曾引

发广泛社会共鸣。此次重映，其呼唤

生态保护、展现生命力量的深刻主

题，预计将吸引注重情感共鸣与纪实

风格的观众，为春节档增添一抹独特

而温情的色彩。

甘肃省电影局在宣传引导中，积

极梳理这份日益丰盛的“观影菜单”，

通过媒体指南、社群推荐等方式，帮

助观众“对号入座”，促进市场良性循

环，让每一部用心之作都能找到知

音，共同做大春节档文化消费蛋糕。

拓展“电影+”生态边界，

打造消费新场景

惠民政策与优质片单是繁荣春

节档的“标准动作”，而甘肃着力打造

的“电影+”多元融合消费场景，则是

一系列精彩的“自选动作”与创新实

践。其核心在于，不再将电影视为孤

立文化产品，而是作为核心 IP与流量

入口，与在地文化、商业消费深度链

接，实现价值几何级增长。

影院空间的“文化升维”。 兰州

市部分影院的传统候影大厅已变身

可逛、可玩、可学的“非遗光影客

厅”。“光影长廊”与“好运降铃”打卡

墙营造浓厚“电影+年俗”氛围；定时

开展的剪纸、书法等非遗“微展演”，

以春节档热门电影海报为背景，形成

传统与现代交相辉映的奇妙场景；文

创市集推出融合电影 IP与本地非遗

元素（皮制文创、葫芦雕刻）的“定制

款”产品，并设计“赶集寻福·五大光

影打卡线”，让观众在观影前后完成

一场小型地域文化探索之旅。

消费链路的“双向打通”。 在兰

州市七里河区，影院与毗邻的“非遗

传承年货节”实现深度互嵌。“光影年

货票”套餐将辖区影院纳入“票根经

济合作商户联盟”，形成长期引流渠

道；影院与年货节联动，购物满额赠

观影抵扣券，凭票根享年货折扣，相

互促销、相互引流，让电影票根成为

连接文化与物质消费的“实惠通行

证”。

文化体验的“深度延伸”。今年

春节，甘肃省内“电影+书店”跨界联

动成为独特风景。在白银和兰州，白

银观澜、万达影业、新兴影业旗下多

家影院与“吾言书店”、西北书城合

作，推出“书香润新春 光影贺团圆”及

“新春雅集”等活动，呼应“过大年·逛

书店·读好书”倡议。书店内设“春节

档电影原著及灵感书单”专架，观众

看完《惊蛰无声》可探寻历史、谍战著

作，沉醉《星河入梦》后可拓展科幻经

典。凭春节档电影票根，观众可享购

书优惠，还可在西北书城参与“新年

运势轮盘”抽奖，让光影好运在书香

中延续。这一模式不仅实现消费联

动，更通过读者沙龙将观影人群转化

为文化社群，推动从短期消费到长期

文化认同的延伸，让影院与书店共同

成为市民春节里不可或缺的精神栖

息地与社交新空间。

从“观影”到“生活”，

绘就春节文化消费新图景

甘肃省电影局相关负责人表示：

“从‘非遗进影院’到‘票根当钱花’，

再到‘电影遇书香’，我们的目标，是

让 2026年春节电影市场超越单纯票

房数字竞赛，成为深度融合百姓生

活、拉动多元消费、弘扬本土文化的

综合性社会文化活动。‘最长春节档’

是契机，‘光影甘肃’是舞台。我们通

过惠民让利请客进门，通过优质内容

留住人心，通过跨界融合，让电影的

光影魅力渗透节日生活方方面面，转

化为可感可触的消费活力与文化自

信。”

从确保“看好电影”的惠民初心，

到提供“看什么电影”的丰富选择，再

到创造“电影之外还有什么”的无限

可能，甘肃省在2026年春节档的系列

举措，勾勒出一条清晰的创新发展路

径：以电影为枢纽，有效串联文化惠

民、内容消费、非遗传承、商业促进等

多个社会经济发展目标。这场正在

陇原大地展开的光影盛宴，不仅是一

场文化狂欢，更是一次以文化为引擎

激发消费潜力、提升生活品质、探索

产业融合的生动实践。它正吸引千

家万户走进影院，走向更广阔的文化

消费新场景，共同度过一个充满光影

魅力的新春佳节。

（作者单位：甘肃省委宣传部电影处）

本报讯 据猫眼专业版数据，截至

2月24日0时，2026年春节档（2月15
日-2月 23日）档期总票房达 57.49亿

元。广东省春节档票房超5.88亿元，

时隔五年重回春节档“第一票仓”，档

期内观影人次超1284万，放映场次超

46万，均居全国首位。

据悉，春节假期期间，广东通过

推出“电影+”八大主题福利活动、实

施影片差异化发行、打击偷漏瞒报票

房等举措，大力促进电影消费，在深

圳取景拍摄的《惊蛰无声》、粤产动画

电影《熊出没·年年有熊》等作品再掀

“跟着电影游广东”热潮，为广东春节

档票房增长及全年电影市场发展注

入活力。

在春节档带动下，我国2026年度

总票房已突破82亿元，暂列全球单一

市场票房冠军；广东年度总票房突破

9.4亿元，稳居全国第一。

广东票房、观影人次、场次

均居全国首位

据灯塔专业版数据，2026 年春

节档全国票房超 57 亿元，除没有新

片上映的 2 月 15 日、2 月 16 日外，档

期内剩余 7 天单日票房均超过 5 亿

元。其中《飞驰人生 3》档期票房超

29 亿元，票房占比达 50.8%；《镖人：

风起大漠》凭借良好口碑，自 2 月 19
日起连续 4天实现票房逆跌，跻身春

节档票房前三，并有望实现长线票

房。

广东春节档票房全国占比超

10%，观影人次、放映场次等各项指

标均领跑全国。此外，广东今年春

节档平均票价为 45.83 元，低于全国

大多数省份，以亲民价格吸引不少

观众进入影院观影。春节假期期

间，广东省电影局还持续打击违规

偷漏瞒报票房影院，处理了 20 余家

违规经营影院，较好地规范了电影

市场秩序。自大年初四（2 月 20 日）

起，广东单日票房便超越原本位居

春节档之首的江苏省，并以超 5.8 亿

元的档期票房，时隔五年重返春节

档“第一票仓”。

值得一提的是，春节档唯一一

部粤语喜剧电影，由吴炜伦执导，黄

子华、郑秀文领衔主演的《夜王》于

大年初四（2 月 20 日）在广东、广西

“限定”上映，契合粤语地区观众的

观影需求，收获热烈反响。截至 2月

23 日，《夜王》累计票房已超 7000 万

元，广东省内累计票房超 6000 万

元。业内人士分析称，《夜王》的区

域发行获得良好成效，票房表现优

异，亦说明未来春节档影片发行策

略可以更加多元。

“电影+”撬动多元消费

效应明显

今年春节期间，广东省电影局联

动科技、商务、文旅、工会等多部门，

携手金融机构、电商平台、院线影城，

重磅推出覆盖购票优惠、文旅联动、

公益观影等维度的八大新春观影福

利，以“电影+”跨界融合模式激活消

费潜能。活动覆盖全省21个地市，联

动文旅、餐饮、购物等多个领域，以

“票根经济”撬动更大消费潜力，为市

民与游客营造一个佳片云集、实惠暖

心、活动纷呈的南粤新春氛围，展现

出电影经济在促进消费方面的巨大

潜力。

广州市多家影院结合自身特点，

推出形式多样的“电影+”新春活动，以

一张电影票串起年味；中山市首次将

电影票纳入文旅消费券支持范围，消

费券发放周期为 2 月 15 日至 3 月 15
日，覆盖春节黄金观影档期及节后延

展时段；汕头市推出的“广货行天下·
四海品潮味”新春影食市集活动自 2
月 1 日持续至 3 月 3 日，以“观影+美

食+打卡+文创”为主线，构建起“一票

通享、全城寻味”的沉浸式体验网络。

“跟着电影游广东”

掀新春打卡热潮

新春佳节，“电影+旅游”成为广

东新年俗。在深圳取景拍摄的《惊蛰

无声》、粤产动画电影《熊出没·年年

有熊》等作品掀起“跟着电影游广东”

打卡热潮。

张艺谋执导的《惊蛰无声》全程

在深圳取景，档期内票房达 8.6 亿

元。岗厦北地铁站、大疆总部“天空

之城”等取景地引发打卡热潮。《惊蛰

无声》上映当天，不少香港市民专程

来到深圳体验观影与城市打卡双重

乐趣。

粤产动画电影《熊出没·年年有

熊》深受亲子观众青睐，累计票房

7.14 亿元。得益于电影《熊出没·年

年有熊》及“熊出没”系列影视剧的影

响力，截至大年初六（2 月 22 日），方

特乐园在今年春节期间合计客流量

279万人次，客流同比增长72%，收入

同比增长60%，侧面反映了“熊出没”

动画 IP的衍生效益。

“跟着电影游广东”活动自 2月 4
日启动以来，依托“珠影通”小程序，

迅速点燃市民游客参与热情。活动

精心设计60条影视主题线路，覆盖全

省21个地市，串联《热辣滚烫》《暴风》

等热门取景地。活动首日就有超

3000人次到景点打卡、评论并参与抽

奖。

2026年开年以来，广东电影票房

稳居全国第一，并有两部粤产电影累

计票房超 5亿元。业内人士表示，广

东影视产业拥有巨大的发展潜力。

今年，广东春节档电影票房强势回

归，不仅代表广东文化消费需求旺

盛，“电影+”融合发展势头正劲，更展

现了广东经济、粤港澳大湾区经济的

蓬勃活力。

（稿件来源：南方日报）

本报讯 春节前夕，由民革中央、

中央广播电视总台共同指导的中国

首部 AIGC 动画电影《团圆令》“两岸

同心赴团圆”定档发布会在北京举

行。全国人大常委会副委员长、民

革中央主席郑建邦，中央广播电视

总台副台长邢博，海峡两岸关系协

会副会长马晓光等参加活动并致

辞，共同表达了两岸同胞携手同心、

共盼团圆的美好愿景。

作为中国首部 AIGC 动画电影，

《团圆令》通过先进技术诠释“团圆”

这一中华民族共有的情感主题，通

过团仔与圆妞的亲情故事，凝聚两

岸共通的家国情怀，以艺术化表达

传递两岸同胞对亲情与家园的深切

向往。发布会上，影片正式发布“归

家版”定档预告，以“归家”为主线，

讲述主角团仔凭借五行之力跋山涉

水、不畏艰险，坚定踏上寻找妹妹圆

妞的温暖征程。

郑建邦在致辞中表示，电影《团

圆令》是电影工业技术的重大突破，

更是新质生产力在文化领域降本增

效、推动高质量发展的生动实践，同

时也是运用前沿科技传播中华文

化、促进两岸心灵契合的创新探

索。影片通过熊猫兄妹“团仔”和

“圆妞”历经磨难终得相聚的动人故

事，深刻诠释血浓于水的同胞亲情，

淬炼出中华民族大团圆的寓言，实

现家国情怀的同频共振。

邢博表示，总台以精品节目、优

质产品凝聚人心，做强推进祖国统

一的正能量，策划推出了《国土重光

——纪念台湾光复 80周年》《我们同

唱一首歌》《跟着电影游大陆》等节

目和活动。《团圆令》作为中国首部

AIGC 动画电影，是总台扎实践行

“两个结合”、特别是“第二个结合”，

深化“思想+艺术+技术”融合传播的

又一创新实践成果。总台运用国际

一流的人工智能技术创新表达，传

递团圆理念、弘扬家国文化，进一步

增进两岸同根同源、同文同种的情

感共鸣。

马晓光表示，《团圆令》以赠台

大熊猫“团团”“圆圆”为原型创作动

画角色，“团仔”“圆妞”形象灵动鲜

活，影片借助AI技术拓展文化表达，

帧帧画面浸润东方美学，是贯彻落

实文化强国建设的生动实践。影片

通过“离散寻亲、终得团圆”的情感

主线，深刻诠释着血浓于水的同胞

之爱，彰显了团结自强的民族之德，

传递出“要和平、要发展、要交流、要

合作”的深切民意。

电影同名主题曲《团圆令》由两

岸儿童共同演唱，以清澈童声传递

两岸人民对团圆的美好期盼。同

时，电影出品方联合总台文创团队、

中国少年儿童新闻出版总社等单

位，推出一系列电影衍生品，让“团

圆”文化融入日常生活。

该片由中央广播电视总台超高

清视音频制播呈现国家重点实验室

提供技术支持，北京灌木互娱文化

科技有限公司、北京新影联影业有

限责任公司、中国国际电视总公司

所属中国广播电影电视节目交易中

心有限公司等联合出品。

（李佳蕾 赵丽）

首部AIGC电影《团圆令》2月28日上映

多举措并行促进电影消费

广东重返春节档“第一票仓”

2026年春节，电影市场迎来“史上最长春节档”——

从腊月二十八到正月初七，九日黄金观影期为全国影市

注入强劲动能。在陇原大地，甘肃省电影局紧抓这一重

要文化消费窗口，提前谋划、系统布局，以扎实惠民举措

保障群众共享光影盛宴，更以创新“电影+”思维，推动电

影消费从单一票房经济向深度融合文旅、商业、非遗的复

合型“电影生态经济”跃升，为全省人民和来甘游客打造

一个充满获得感、幸福感与新奇感的别样新春。

■
文/

张
娜


