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本报讯 近日，由杨子编剧、执导，成

龙、刘浩存、郭麒麟领衔主演的电影《龙马

精神》正式公映。上映当日适逢成龙69岁
生日，这部凝聚了成龙一生经历的电影，

选择在这一天与观众见面，饱含感动与祝

福。与此同时，电影发布片尾曲《青春故

事》MV，这首由成龙深情演唱的《青春故

事》，是片中老罗带着无尽热爱与满身伤

痕，对自己为之拼搏一生的龙虎武师生涯

的深情回望；更是成龙对自己8岁入行至

今，60年间光影故事的娓娓道来。

《龙马精神》是导演杨子继《宠爱》之

后的全新作品，杨子在拍过一众“萌宠”

后，选择将目光聚焦到了体型更大的马

身上，并加入了成龙电影中经典的动作、

喜剧等元素，让成龙与赤兔组成了“一人

一马”的特别搭档。电影中，成龙饰演的

老罗“花式练马”，一心想培养赤兔成为

龙虎武师，并和赤兔一起在片场不断冒

险，配合完成各种高难度的动作戏。而

老罗和赤兔像家人般的彼此守护，更是

让不少观众收获了满满感动，击中观众

泪点。“没想到马的动作可以这么丰富，

情感可以这么炙热，这匹马的情感表达

太出乎意料了。”

《龙马精神》中，成龙本色出演一位

龙虎武师，也再现了武行背后不为人知

的伤痛和坚守。片中的老罗，用一生践

行着“龙虎武师 never say no”的精神，哪

怕一身伤病也从不服输，这一切，在从影

60年的成龙身上也有迹可循，不少观众

直言看到了平行世界的成龙，“看的时候

无限感动，这个角色交给成龙来演绎，多

了很多份的真实和信任。”值得一提的

是，片中老罗的种种装扮和动作，都能找

到成龙旧作的出处，导演的“夹带私货”，

藏着的是无数电影人对大哥的致敬，有

观众在看片后表示，“如果你是一个了解

成龙电影的人，那《龙马精神》对你来说

会处处都是彩蛋。” （影子）

本报讯 日前，由同名口碑剧集原班

人马打造的电影《爱很美味》正式开启“姐

妹聚会，快乐加倍！”主题全国路演。4月8
日，导演陈正道、许肇任，领衔主演李纯、

张含韵、王菊，主演任彬、张帆、尹浩宇、白

恩、周澄奥、杨博潇携影片来到北京外国

语大学，与同学们一同在轻松治愈的剧情

中感受纯粹动人的友情和爱情。

映后交流环节，不少同学都对影片

中所折射的现实议题分享了自己的见解

与感悟，对片中所呈现的完美姐妹情也

表现出强烈的共鸣感，更有北外学子现

场与主创分享自己与姐妹的暖心故事。

有同学讲述自己与挚友相识形影不离的

奇妙过程，并表示“可以没有男人，但不

能没有闺蜜”，发言真实戳心，引得现场

点赞；还有同学“隔空路演”替好友圆梦，

独特的陪伴方式让人看到友谊的多重可

能，与片中三姐妹不离不弃的深厚友谊

交相辉映。

《爱很美味》直面未婚先孕、大龄失

业等现代女性可能面临的诸多现实困

境，不少同学点赞影片“看着三位女性面

对不同的情感与职场问题，在磨合中获

得成长，简直让人感同身受”、“真正做到

了用平等的视角来探讨女性生活和两性

关系，剧中三位女主个性鲜明，人设真实，

这才是当代都市女性缩影”。在被问及是

如何拍出让女性观众产生情绪共振的故

事时，两位导演皆表示源于观察与尊重，

对周围女性的观察和揣摩是影片具备真

实感的基础，与此同时，影片所表达的观

点，即对女性每个选择的尊重则是让故事

在女性群体中产生广泛共鸣的关键，“女

性无需说教，只需告诉她们‘我懂你’‘我

尊重你’，就是对她们最好的爱”。

该片由陈正道、许肇任导演，沈洋、

易帅婕编剧，李纯、张含韵、王菊领衔主

演，任彬、张帆、尹浩宇、白恩、周澄奥、杨

博潇等主演，将于 4月 15日正式登陆全

国院线，4月9日、13日、14日剧粉超前观

影中。 （影子）

本报讯 由张新成、孙千领衔主演，季

竹青导演的爱情电影《这么多年》今天宣

布提档至 4月 28日上映，并发布了最新

全阵容版预告，正式加入五一档。预告

中，主演首次集体亮相，阵容庞大，“校花

专业户”章若楠饰演凌翔茜，“锅姨”刘丹

与孙千演母女，吴俊霆饰演陈志伟，李燃

爷爷则由李光复演绎。《这么多年》改编

自八月长安“振华宇宙”系列小说的最终

章，在重男轻女的原生家庭中长大的女

孩陈见夏，在最敏感的青春岁月中，被霸

道温柔的富二代李燃救赎。电影由光线

影业和五光十色影业出品。

在宣布提档的同时，《这么多年》发

布了最新的全阵容版预告以及海报，首

次曝光了全部主演，“老戏骨”和新生代

演员同台“飙戏”，引人期待。除了张新

成和孙千分别饰演男主李燃和女主陈见

夏外，“校花专业户”章若楠出演振华女

神凌翔茜，为见夏自卑胆怯的高中生活

带来了一抹亮色。电视剧《开端》中给人

留下了深刻印象的“锅姨”刘丹将饰演陈

见夏重男轻女的妈妈，再度挑战窒息的

母亲角色。热播剧《时光与他，恰是正

好》主演吴俊霆扮演见夏的弟弟。曾出

演过《人世间》、《谁是凶手》等影视作品

的李光复将在影片中扮演李燃的爷爷，

温暖李燃的童年。

与其他青春爱情电影不同的是，《这

么多年》浪漫的爱情底色是阴郁的原生

家庭。在电影中，孙千饰演的陈见夏从

小成绩就好，靠自己的努力从小县城考

到了省城最好的振华中学，但是由于父

母的重男轻女，她在家中不但得不到任

何关爱，反而还被要求牺牲自己的未来、

留在家里照顾弟弟小伟。偏心的妈妈、

沉默的爸爸、不懂事的弟弟，如此压抑的

家庭环境让陈见夏无法喘息。 （影子）

截至 4 月 5 日，根据票房统计

网站 The Numbers 的数据，《流浪地

球 2》获得了约 875.5 万美元的海外

票房，其中北美市场票房占比超过

一半，约 501.8 万美元，澳大利亚、

英国及爱尔兰紧随其后，分别约

122 万美元、100 万美元。近日，该

片 在 英 国 的 发 行 公 司 Trinity
CineAsia 创始人 Cedric 来华，笔者就

《流浪地球 2》在英发行对其进行

了调研访谈，复盘该片在英国市场

的商业模式、市场表现、营销策略

以及面临的挑战和机遇，探讨中国

电影如何在海外市场赢得更多关

注。

据 Cedric 介绍，《流浪地球 2》
在英国市场表现极佳，是近 15 年

来最卖座的华语电影，进入了英国

史上华语电影票房前 10，也是今年

票房第二高的外语电影（仅次于同

期 上 映 的 印 度 宝 莱 坞 电 影《帕

坦》）。

商业模式方面，Trinity CineAsia
以保底分账的方式签订了《流浪地

球 2》在英国和爱尔兰的全权发行

合同。影片首先在电影院放映，大

部分的支出都发生在这个阶段，比

如推广、营销、发行、认证等。院线

发行结束后，接下来是 DVD 发行，

其次是付费电视和 SVOD，最后是

免费电视，这些组成了影片发行的

全部收入来源。与中国市场不同，

DVD 销售在英国仍然是电影发行

的重要营利方式，以《长津湖》为

例，该片在英国的 DVD 销售量超过

了 10,000 张，这与英国观众对战争

片格外钟爱有关。

院线发行方面，考虑到《流浪

地 球 2》的 商 业 大 片 属 性 ，Trinity
CineAsia 利用多年积累的放映商关

系网，与英国及爱尔兰最大的连锁

影 院 （Odeon、 Cineworld、 Vue、
Showcase 等）合作，在非常繁忙的

“颁奖季”争取到了 66 家影院的开

映量。多年来产出华语票房最多

的影院已经基本固定，但这次额外

获得了 IMAX 的支持，通常这需要

提前几周才能预订到，但在《流浪

地球 2》超高的上座率和强烈的观

众呼声下，IMAX 西区旗舰店把同

时 上 映 的 宝 莱 坞 大 片《 帕 坦 》

（Pathan）的排片场次让给了《流浪

地球 2》，不得不说这是一个相当

了不起的成就。

营销推广方面，尽管时间非常

紧张，但仍然做到了从首映式、社

交媒体、广告传单、传统报刊等多

渠道增加曝光、扩大影响。确定发

行到正式上映只有不到 2 周时间，

这被英国发行放映商普遍认为太

过仓促，却是中国电影在英国市场

的常态。大部分华语电影在英国

的目标观众主要为在英华人、留学

生，《流浪地球 2》也不例外，特殊

之处在于——该片同时也瞄准了

英国科幻电影爱好者、刘慈欣小说

迷。刘慈欣在英国颇受追捧，他的

小说英译本已经售罄，粉丝们建立

了网络社群专门讨论他作品中的

细节和设定。

影片宣传方面，发行商联系了

多家中英文社交媒体，使用了赠

品、竞答和多种混合推广手段，最

大限度地吸引《流浪地球 2》的潜

在观众。比如，在社交媒体上鼓励

观众提问，并请郭帆导演来回答。

策划“让明信片代你回家”的线上

线下联动环节，专门为英国观众设

计了限量版明信片，考虑到很多华

人连续多年没能回国，鼓励观众通

过明信片与家人取得联系，同时契

合电影主题——中国人与故土的

连接。10 多位英国本地 KOL（意见

领袖）和名人受邀参加首映式，映

后在社交媒体上分享首映照片和

视频。其中，英国国王学院（KCL）
的电影学教授克里斯·白瑞（Chris
Berry）专门研究华语电影，他为《流

浪地球》撰写的评论曾刊载在顶级

学 术 期 刊《 电 影 季 刊 》（Film
Quarterly），《流浪地球 2》散场后他

在 影 院 接 受 了 采 访 并 录 制 了 视

频。 Trinity CineAsia 之前在发行多

部中国电影时，与当地中餐馆、奶

茶店、华人企业建立了品牌合作关

系，可以达到相互宣传扩大影响力

的多赢效果，遗憾的是《流浪地球

2》的宣发筹备时间太过紧张，这些

合作都没能开展。

观众反响方面，《流浪地球 2》
在英国上映的首周末吸引了以华

人为主的绝大部分观众，甚至有许

多观众多次购票反复观看，并在其

后将影片热情推荐给了他们的外

国朋友，几乎所有人都给予了影片

高度赞扬。但影评人们对这部电

影的评价却褒贬不一。有评论称

赞了影片的技术含量、以及它的浩

瀚格局和工业制作规模，但有些评

论 表 示 对 电 影 的 情 节 无 感 或 困

惑。对于感动了许多中国观众的

刘德华和女儿之间的故事线，在英

国观众中并没有预期的那么受欢

迎。

同类竞品方面，Cedric 认为这

部电影是独树一帜的，同期上映的

影片中没有同类型的竞争者，以往

上映的影片中也没有可以对标的

参考。近年来在英国电影院上映

的外语科幻片很少，几乎只有美国

好莱坞电影公司的科幻片在广泛

上映。科幻电影的票房区间非常

广，良莠不齐。比如，《沙丘》收入

了 2100 万英镑票房，《阿凡达 2》收

入了 7600 万英镑票房，但奥斯卡获

奖者本·金利主演的《机器人帝国》

（Robots Overlord）只 有 1 万 英 镑 票

房。从纯粹的票房收入来看，《流

浪地球 2》的市场表现更像是像朴

赞郁这一级别导演的作品，在外语

片品类中这是非常出色的成绩。

当然，《流浪地球 2》在英国市场也

有一些先天劣势，比如演员相对不

那么知名，故事情节比较难以理

解，而且《流浪地球》在英国没有院

线发行（仅可在 Netflix 点播），市场

对这个 IP 并不太了解。

Cedric 介绍，在英国进口外语

片这个小众利基市场，艺术电影和

商 业 电 影 是 两 种 不 同 的 商 业 模

式。对于艺术电影，院线票房占所

有发行收入的大头；而对于商业电

影，院线之外的其他发行渠道的收

入则更为丰厚。总体而言，华语商

业片在英国的发行利润要高于华

语艺术片，但落后于拥有大量在英

国的移民群体（超过 100 万波兰人

和超过 500 万印度裔人）的印度和

波兰电影。在英国上映的亚洲电

影中，韩国电影的市场表现最为亮

眼，日本电影除了动画片之外其他

电影表现并不突出，华语电影的数

量和票房都比日语片更胜一筹。

最成功的印度（宝莱坞）电影在票

房上的表现是《流浪地球 2》的三

倍，如果考虑到在英国的印度裔人

口的数量，《流浪地球 2》取得的成

绩是值得欣喜的——英国华裔人

口的数量不到印度裔人口的 10%，

但《流浪地球 2》的票房是最大宝

莱坞电影票房的 35%，这意味着中

国电影比宝莱坞电影更受其他族

裔和背景的观众欢迎。

关于中国电影如何在海外赢

得更多关注，Cedric 从一线发行商

的角度提出了非常实际的建议：

针对大多数海外观众不爱看

带有字幕的电影这个问题，他表

示：“虽然院线发行已经结束，但我

非常期待《流浪地球 2》能有英语

配音版，因为配音版将大大有助于

视频点播和电视销售。如果以后

再有这样重量级的中国商业大片，

建议在国内外发行前就做好配音

版。作为发行商，我会在电影市场

提前推出配音版本，制定针对更广

泛受众的匹配媒体和公关计划，并

让电影院支持它。不少动画电影

就使用这种模式，他们为粉丝推出

一个字幕版本，为更广泛的观众推

出一个配音版本，我很想在未来的

中国电影上尝试这种模式。但这

意味着必须在放映前三个月就获

得所有物料，包括电影的放映拷贝

（即使是未完成的版本）。”

针对海外普通观众对中国电

影缺乏认知的问题，他认为：“我坚

信，如果国际发行是中国电影出品

公司更早关注的问题和优先事项，

中国电影可以表现得更好。中国

电影公司绝对需要在电影生命周

期的早期与我们这样的国际发行

商取得联系，共同制定海外发行计

划。如果没有这样做，中国电影将

无法在国外市场发挥真正的潜力，

也无法与其他更早展开全球发行

计 划 的 国 际 电 影 竞 争 。”Trinity
CineAsia 在英国完成的大多数中国

电影发行项目，营销宣传和发行排

片的时间往往只有半个月，而英国

的其他外语片在这方面至少有三

个月的时间，有些好莱坞电影在英

国甚至提前一年就开始陆续进行

宣传了。

针对什么题材和类型的中国

电影最能吸引主流英国观众的问

题，Cedric 回答：“最重要是一个引

人入胜的具有普遍价值观的故事，

顶尖的制作水平，和能够“突围”的

演员阵容。例如在国际上广受欢

迎的《英雄》和《十面埋伏》。”“类

型方面，动画、科幻、动作、史诗战

争片、历史剧，都会非常有吸引力，

但前提是要做得非常精良，要能够

体现创作者具备未被商业篡改的

艺术野心。”

附 ：塞 德 里 克·贝 雷 尔（Cedric

Behrel），“ 三 一 影 视 娱 乐 ”（Trinity

Filmed Entertainment）公司联合创始

人、总经理。这是一家全版权电影

发行商，致力于为英国和欧洲观众

带 来 最 优 质 的 世 界 电 影 。 建 立

Trinity 公司之前，塞德里克在巴黎

第一大学获得哲学荣誉学位，并在

伦敦电影学院修完了电影制作方

面的硕士课程。

作 为 独 立 发 行 商 ，Trinity 自

2006 年成立以来已经成功地发行

了多部标志性的影片，如丹尼斯·
维伦纽瓦执导的奥斯卡提名影片

《焦土之城》，菲利普·赛默·霍夫

执导的《杰克去划船》，保罗·索伦

蒂诺执导、西恩·潘出演的《为父寻

仇》，尤里西·塞德尔执导的金棕榈

提名影片《寂寞边界》，格雷厄姆·
查 普 曼 的 动 画 传 记 片《撒 谎 精 自

传》，以及加斯帕·诺执导的《遁入

虚无》。

2015 年纳入旗下的 CineAsia 是

英 国 最 大 的 华 语 电 影 发 行 厂 牌 。

CineAsia 发行过著名的《叶问》系列

电影，并发行了一系列由成龙、甄

子丹、周润发主演的影片。近年来

的电影履历包括《芳华》、《飞驰人

生》、《中国机长》、《哪吒》、《唐人

街探案 2》、《八佰》、《战狼 2》、《长

津湖》、《我和我的祖国》这些票房

成绩极佳的电影。2018 年，Trinity

CineAsia 开始在俄罗斯、哈萨克斯

坦、阿塞拜疆等超过十个中亚和俄

罗斯联邦国家发行华语电影。

（作者单位：中国电影艺术研究中

心电影产业研究部）

英国华语电影票房前八名（截至2023年4月5日）

排名

1
2
3
4
5
6
7
8

片名

卧虎藏龙

英雄

十面埋伏

霸王别姬

功夫

满城尽带黄金甲

霍元甲

流浪地球2

上映日期

2001.1.5
2004.9.24
2004.12.4
1994.1.7
2005.6.24
2007.4.13
2006.6.23
2022.1.22

累计票房
（万英镑）

937
382
378
164
132
114
112
80

《流浪地球2》IMDb观众评分的统计分析

《龙马精神》发布片尾曲《青春故事》MV

《爱很美味》路演北京站“嗨翻天”

爱情电影《这么多年》提档4月28日

中
国
电
影
如
何
在
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外
市
场
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多
关
注
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